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Kommunfullmaktige

Ta fram riktlinjer mot kénsdiskriminerande och rasistiska annonser pa stadens reklamplatser

Det offentliga rummet ska kdnnas tryggt och tillgangligt for alla. Sa ar det inte idag. Istdllet mots vi av
reklam som sexualiserar kvinnor och man, som forstarker kdnsstereotyper och sprider skadliga
kroppsideal och reklam som bidrar till att rasismen haller pa att normaliseras i samhallet, genom att
manniskor i reklamannonser framstélls pa ett fordomsfullt satt, utifran forestallningar om ras.

Rasistisk reklam innebér ett anvdandande av stereotyper som inte avbildar riktiga manniskor utan
fungerar avhumaniserande och spar pa fordomar. Reklam har lange varit en viktig kanal for
spridandet och befastandet av rasistiska stereotyper.

Ett satt for Goteborgs stad att ta ansvar for de bilder och budskap som sprids i det offentliga rummet
ar att infora riktlinjer mot kénsdiskriminerande och rasistisk reklam pa stadens reklamtavlor.

| Sverige ar det den branschens sjélvreglerande organ Reklamombudsmannen (RO) som kontrollerar
att ICC:s (Internationella handelskammaren) regler for konsdiskriminerande féljs. Men att satta sin
tilltro till naringslivets sjalvsanering fungerar inte. Det kdnsdiskriminerande reklamen fortsatter att
produceras, vilket far konsekvenser for jamstalldhetsarbetet. Det ar inte maojligt att uppna
jamstalldhet sa lange annonsorer ostraffat tillats anvdnda stereotypa och sexistiska bilder av kvinnor
och man.

Den stereotypa skildringen av kvinnor och man i reklam ar ett problem bade for individen och fér
samhallet. Pa ett individuellt plan orsakar kdnsdiskriminerande reklam psykisk ohalsa. Skonhetsideal
och objektifiering i reklam kan leda till snedvridna kroppsbilder, 6kad sjalvobjektifiering och lagre
sjdlvfortroende. Kénsdiskriminerande reklam ar ett samhéllsproblem da stereotypa bilder av kvinnor
och méan uppréatthaller ojamstallda normer och maktordningar.

En rapport som tagits fram av Kvinnolobbyn visar att Sverige ar det enda land i Norden som saknar
lagstiftning mot konsdiskriminerande reklam. Det betyder att kollektivtrafik och andra utrymmen i
staden kan anvandas for reklam som sexualiserar kvinnor, forstarker konsstereotyper och sprider
skadliga kroppsideal. | fjol inforde Stockholm etiska riktlinjer fér utomhusreklam. Reglerna kommer
att félja Reklamombudsmannens riktlinjer, med ett extra tilligg om rasistisk reklam. Beslutet galler
for reklam pa kommunens mark. Liknande regler mot konsdiskriminerande reklam pa offentligt 4gda
plaster finns i London och Norge.

FN:s Kvinnokommitté har upprepade ganger kritiserat Sverige for den utbredda sexualiseringen av
det offentliga rummet och att det inte finns nagon lagstiftning mot kénsdiskriminerande reklam.
FN:s Kvinnokommitté konstaterar ocksa att reklambranschens sjalvreglering inte ar tillracklig och
rekommenderar Sverige att framja en icke-stereotyp skildring av kvinnor i media och reklam.



Pa grund av den stora mangd reklam som ar diskriminerande utifran kén och forestallningar om ras
behovs riktlinjer tas fram. Goteborgarna ska slippa motas av sexistisk och rasistisk reklam pa stadens
reklamtavlor.
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Riktlinjer mot konsdiskriminerande och rasistisk reklam pa stadens reklamtavlor tas fram
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